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 In this study raised the issue of the effect of product quality and price on purchasing decisions at 
UD.Aira’s Jaya Bersama. This study aims to determine the effect of product quality and price on 
purchasing decisions. The method used it statistical analysis techniques with regression testing, 
correlation, determination, and hypothesis testing. The results showed that the partial effect of the 
product quality variable  has a significant effect on purchasing decisions with a correlation value of 
0,306 and a contribution of 9,4%.as well as in testing the hypothesis that the value of t cunt > t 
table or (2,2299>2,021). On the price variable as a whole partical effect has a significant effect on 
purchasing decesions with a correlation value of 0,382 and contributes an influence of 14,6% and 
on hypothesis testing the value of t count > t table or (2,863 > 2,021) aswellas simultaneous 
testing has a significant effect on product quality and price on purchasing decisions with a regresions 
equantion value of Y= 4.659 + 0,109(X1) + 0,360(X2), a correlation vlue of 0,392 and a 
contribution o 15,4%,the rest is influenced by other obtainted f count > f table or (4,268 > 3,191) 
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 Dalam penelitian ini mengangkat persoalan pada pengaruh kualitas produk dan 
haarga terhadap keputusan pembelian pada UD. Aira’s Jaya Bersama. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan harga terhadap 
keputusan pembelian. Metode yang digunakan teknik analisis statistic Dengan 
pengujian regresi, korelasi, determinasi dan uji hipotesis. Hasil penelitian hasil 
menunjukan pengaruh secara parsial variabel kualitas produk berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian, Dengan nilai korelasi sebesar 0,306 dan 
berkontribusi pengaruh sebesar 9,4%, serta pada pengujian hipotesis nilai t hitung > 
tabel atau (2,229 > 2,021), pada variabel harga secara parsial berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian dengan nilai korelasi sebesar 0,382 dan berkontribusi 
pengaruh sebesar 14,6%, serta pada pengujian hipotesis nilai t hitung > tabel atau 
(2,863 > 2,021).serta pada  pengujian simultan berpengaruh signifikan pada variabel 
kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian Dengan nilai persamaan 
regresi Y= 4.659 + 0.109(X1)  + 0.360(X2), nilai korelasi sebesar 0,392 dan 
berkontribusi pengaruh sebesar 15,4% sisanya dipengaruhi variabel lain. Pada uji 
simultan didapatkan nilai F hitung > F tabel atau (4,268 > 3,191). 
  

Korespondensi Penulis: 
Nasrullah 
STIE Tuah Negeri Dumai 
nasrullah280319@gmail.com 
 

  
 
 

This is an open access article under the CC BY-SA license. 

 
 

 
 

https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/


 

Jurnal Ilmiah Ekonomi dan Pajak (EJAK) 

Available online at: https://ojs-ejak.id/index.php/Ejak 

 
Vol. 3, No. 2, September 2023, pp. 13-19 

 
 

14 

1. PENDAHULUAN  
 

Di Indonesia perkembang bisnis semakin tinggi, 
maka menimbulkan persaingan bisnis di antara pelaku 
usaha semakin sempit. Salah satunya pelaku usaha 
parfum. Saat ini parfum sendiri menjadi kebutuhan 
pokok yang wajib dipenuhi sebagai penunjang tingkat 
kepercayaan diri seseoranng. Dalam mendirikan dan 
mempertahankan bisinis parfum, berbagai permasalahan 
yang rumit dan termasuk tantangan pesaingan yang 
semakin sempit di antara bisnis lainnya. Dalam produksi 
parfum digunakan bahan yang terbaik yang di ekstrak 
dari saripati berbagai macam bunga lalu di olah sehingga 
menjadi wangi-wangian.hal ini yang menjadi faktor 
utama dari titik focus pemasaran yang fundamental. 
Pemiliki UD aira’s jaya bersama harus menggunakan dan 
mempereratkan variabel diatas maka akan membawa 
dampak yang berbeda pada produk Dengan produk 
lainnya. 

UD aira’s jaya bersama merupakan usaha yang 
bergerak di bidang industry parfum non alkoohol dan 
saat ini berusaha dalam mengembangkan serta 
meyampaikan mutu berniali tinggi dan kemasan modern. 
untuk menjadi pemimpin pada kompetisi dalam industry 
serupa. Persaing bisnis khusus parfum non alkohol yang 
sudah beradar di pasar serta di kenal konsumen adalah 
parfum Baba, Al-Falah, dan Al-Qurdii. 

 Dalam menghadapi Tantang persaingan industry 
parfum khususnya parfum non alkohol, maka dalam 
penetapan nilai ekonomis dan mutu tinggi akan menjadi 
faktor utaman pada perusahaan meningkatkan 
penjualan. Dengan mutu terbaik dan nilai ekonomis, 
maka konsumen akan tertarik untuk memiliki produk 
yang di tawarkan. 

 Amelia & Asmara (2019) mengatakan bahwa, 
nilai yang melekat pada suatu barang menjadi hal yang 
fundamental dalam marketing. Naik turunnya nilai pada 
barangmenjadi focus utama bagi pembeli. Jika nilai yang 
turun Maka secara keseluruhan akan berakibat terhadap 
peningkatan dalam keputusan pembelian. Sebaliknnya 
nilai yang naik maka keputusan pembelian akan turun 
mencari barang sejenis yang lebih terjangkau. 

Hijeriah & Sofyan (2022) keputusan pembelian 
adalah suatu keputusan karena ketertarikan yang 
dirasakan oleh seseorang terhadap suatu produk, dan 
ingin membeli, mencoba, menggunakan, atau memiliki 
produk tersebut. Sedangkan Zulkifli, Riana & Dahlia 
(2023) keputusan pembelian merupakan salah satu 
tahapan dalam proses keputusan pembelian sebelum 
pasca pembelian. Dalam memasuki tahap keputusan 
pembelian sebelum konsumen dihadapkan pada 
beberapa pilihan alternatifsehingga padatahap ini 
konsumen akan melakukkan aksi untuk memutuskan 

untuk mebeli produk berdasarkan pilihan yang di 
tentukan. Penelitian Sanjaya (2017) pengaruh promosi 
dan merek terhadap keputusan pembelian pada PT Sinar 
sosro medan, menunjukan bahwa ada pengaruh 
signifikan antara promosi dan merek terhadap keputusan 
pembelian” 

Tabel dibawah adalah data harga bisnis parfum 
pesaing yang sama 2023  
 
Tabel 1 Perbandingan Harga Parfum Non Alkohol di 

Kab. Meranti 

Nama Lokasi Harga 

Hijazz Kab. Meranti Rp. 20.000 
Al-Falah Kab. Meranti Rp. 30.000 

Aira’s Kab. Meranti Rp. 55.000 

Sumber: Data primer 2023 
 

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat bahwa 
parfum aira’s memiliki harga yang tertinggi dari pada 
produk parfum yang lainnya Dengan tetap 
memperhatikan kualitas dari produknya. Kualitas 
produk adalah kesesuian produk dengan kebutuhan 
pasaran konsumen, perusahaan harus benar-benar apa 
yang dibutuhkan oleh konsumen atas suatu produk yang 
akan dihasilkan dan kemampuan sebuah produk dalam 
memperagakan fungsinya (Amelisa et.al, 2018). 
Sedangkan Alfiah, Suhendar & Yusuf (2023) 
mengungkapkan kualitas produk merupakan totalitas 
figure dan karakteristik jasa yang tergantung pada 
kemampuannya untuk memuaskan kebutuhan yang 
dinyatakan atau tersirat.  

Losung, Wenas & Arie (2022) kualitas produk 
menyatakan bahwa jika pemasaran memperhatikan 
kualitas, bahwakan di perkuat dengan periklanan. Serta 
Hijeriah et al. (2023) harga yang wajar maka konsumen 
tidak akan berpikir panjang untuk melakukan pembelian 
terhadap produk. Penelitian Sejati dan Yahya (2016) 
pengaruh kualitas produk, kualitas pelayanan dan harga 
terhadap keputusan pembelian menunjukan bahwa 
variabel kualitas produk, kualitas pelayanan, dan harga 
memiliki pengaruh signifikan dan positif terhadap 
keputusan pembelian 

Pada saat ini persaingan bisnis Dengan prooduk 
bisnis yang sejenis semakin ketat, maka di butuhkan 
pertimbangan dalam memenangkan persaingan pasar 
yang cocok. Agar bisnis mampu untuk bertahan dan 
berkembang (Fernos & Ayadi, 2023). Bagian dari bauran 
pemasaran yang menghasilan profit salah satunya adalah 
harga, dan memberikan dampak pada pemasaran 
(Qomaruddin & Prabowo, 2023). Barang yang memiliki 
keunggulan akan kemampuan memberikan kepuasan 
merupakan tujuan utama pada kulitas produk 
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(Mardikaningsih, (2021); Shaliza & Yanti, 2022). 
Sedangkan Praja (2022). mengatakan kualitas produk 
menyatakan bahwa jika pemasaran memperhatikan 
kualitas, bahwakan di perkuat dengan periklanan dan 
harga yang wajar maka konsumen tidak akan berpikir 
panjang untuk melakukan pembebelian terhadap 
produk. 

Kekeliruan pada penentuan nilai jual berpengaruh 
pada penjualan. Nilai jual produk yang tinggi akan 
berpengaruh pada fluktuasi pendapatan, dan sebaliknya 
jika harga yang di tawarkan terlalu rendah penumpukan 
biaya produksi yang besar, adapun jika harga yang terlalu 
rendah akan menimbulkan kecurigaan pada produk yang 
di tawarkan. Perlombaan dalam dunia bisnis membuat 
industry lebih menarik dan pasar memanfaatkan 
persaingan ini.  

Harga adalah suatu bagian unsur bauran 
pemasaran yang memberi pemasukan dan pendapatan 
bagi Perusahaan dari ketiga unsur lainnya (produk, 
distribusi dan promosi), oleh sebab itu timbulnya biaya 
(pengeluaran) Agustina (2019). Sedangkan Hijeriah et al., 
(2023) menyatakan bahwa harga adalah segala bentuk 
biaya moneter yang dikorbankan oleh konsumen untuk 
memperoleh, memiliki, memanfaatkan sejumlah 
kombinasi dari barang beserta pelayanan dari suatu 
produk jasa. Penelitian Kodu (2013) harga, kualitas 
produk dan kualitas pelayanan pengaruhnya terhadap 
keputusan pembelian produk, menunjukan bahwa harga, 
kualitas produk dan kualitas pelayanan secara simultan 
maupun parsial berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian”. 

Tinggi rendahnya harga pada suatu produk akan 
memberikan pengaruh pada manfaat yang akan di 
terima. Amanah (2010) mengatakan “Konsumen 
memanfaatkan gelora persaingan harga yang ditawarkan 
bervariasi dari harga rendah sampai yang tertinggi, 
dikarenakan konsumen mendapatkan pilihan Dengan 
bermacam produk dan harga yang di pasarkan”. 
 UD aira’s memiliki produk dengan nilai jual 
yang terjangkau bertujuan agar produk bisa dimiliki 
pembeli dengan latar belakang ekonomi mulai dari 
tingkat ekonomi rendah sampai tinggi. Maka langkah ini 
menjadi faktor penting dalam menjadi pemimpin dalam 
kompetisi pemasaran produk yang sama. Selain 
menetapkan harga yang relatif terjangkau parfum non 
alkohol aira’s juga memberikan bermacam produk yang 
berkualitas tinggi untuk setiap konsumennya. Sekarang 
ini UD aira’s menyediakan 300 varian aroma parfum non 
alkohol yang dihidangankan Dengan kualitas yang tinggi. 
 Selain itu harga juga menjadi tolak ukur kualitas 
dari produk karena konsumen memikirkan kualitas 
produk. Nurfauzi et al. (2023) mengungkapkan suatu 
produk dinyatakan berkualitas adalah produk yang bisa 

memenuhi harapan pembeli. Jika harapan dari pembeli 
itu terpenuhi maka produk tersebut sudah termasuk 
dalam produk yang berkulitas Nugroho et al. (2023). 

Dari keterangan diatas dapat di ambil kesimpulan 
bahwa keputusan pembelian terjadi apabila kualitas 
produk dan harga sesuai Dengan kebutuhan dan 
keinginan konsumen. Melihat pentingnya kualitas dan 
harga dalam menjadi keputusan pembelian, maka 
peneliti tertarik melakukan penelitan dengan judul 
“pengaruh kualitas produk dan harga terhadap 
keputusan pembelian pada UD aira’s jaya bersama. 

 
 

2. METODE PENELITIAN 
 

Populasi dalam penelitian ini sebanyak 50 
responden UD aira’s jaya bersama, sampel pada 
penelitian ini menggunakan teknik sampling adalah 
sampel jenuh (Afrizal et al., 2023) , artinya semua 
responden pada populasi penelitian dijadikan sampel 
yang berjumlah 50 responden, jenis penelitan yang di 
gunakan dalam penelitian adalah asosiatif (Hafrida et al., 
2023), dengan tujuannya adalah untuk mengetahui 
pengaruh variabel bebas dan variabel terikat baik secara 
parsial maupun simultan, metode analisis data 
menggunakan uji instrument, uji asumsi klasik, regresi, 
koefesien determinasi dan uji hipotesis dengan 
mengandalkan aplikasi SPSS (Darma, 2021). 

 
 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 
 
1. Analisis Deskriptif 

Dalam Pengujian ini diterapkan untuk 
mengetahui skor minimum dan maksimum, mean score 
dan standar deviasi dari tiap-tiap variabel. Berikut hasil 
pengujiannya: 

 
Tabel 2. Hasil Analisis Descriptive Statistics 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean 
Std. 

Deviation 

KUALITAS 
PRODUK 

50 8 12 10.26 1.468 

HARGA 50 7 12 10.40 1.229 

KEPUTUSAN 
PEMBELIAN 

50 8 12 9.52 1.418 

Valid N (listwise) 50 
    

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Dari hasil diatas, diketahui variabel kualitas 
produk pada Varians minimum sebesar 8, dan Varians 
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maksimum sebesar 12, dengan Mean Score sebesar 
10.26, dengan Standar Deviasi 1.468. 

Untuk variabel harga diketahui, variabel harga 
pada Varians minimum sebebsar 7, dan Varians 
maksimum sebesar 12, dengan Maen Score sebebsar 
10.40, dengan Standar Deviasi 1.229. 

Dan variabel keputusan pembelian diketahui, 
variabel keputusan pembelian pada Varians minimum 
sebebsar 8, dan Varians maksimu 12, Dengan Maen 
Score sebebsar 9.52, Dengan Standar Deviasi 1.418. 

 
1.Analisis Verifikatif  

Analisis ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 
variabel independen terhadap variabel dependen. 
Berikut hasil pengujian sebangai berikut: 

 
1)Analisis Regresi Linier Berganda 

Uji regresi dugunakan untuk mengetahui 
pergerakan variabel dependen jika variabel independen 
mengalami perubahan. Berikut hasil pengujian sebagai 
berikut: 
 
Tabel 3. Hasil Analisis Regersi Linier Berganda 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B 
Std. 

Error Beta 

1 (Constant) 4.659 1.675  2.782 .008 

KUALITAS 
PRODUK 

.109 .165 .113 .661 .512 

HARGA .360 .197 .312 1.823 .075 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Sumber: Data Primer Diolah(2023) 
 

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel diatas, 
diperoleh persamaan regresi Y= 4.659 + 0.109(X1) + 
0.360(X2). Dari persamaan tersebut dijelaskan sebagai 
berikut: 

 
a. Konstanta sebesar 4.659 diartikan jikaa kualitas 

produk dan harga tidak ada, maka telah terdapat 
nilai keputusan pembelian sebesar 4.659 point. 

b. Koefesien regresi kualitas produk sebebsar 
0.109 angka ini bernila positif artinya setiap ada 
peningkatan kualitas produk sebebsar 0.109 
maka keputusan pembelian juga akan 
mengalami peningkatan sebesar 0.109 point. 

 
 
 
 

c. Koefesien regresi harga sebebsar 0.360, angka 
ini bernilai positif artinya setiap ada peningkatan 
harga sebesar 0.360 maka keputusan pembelian 
juga akan mengalami peningkatan sebesar 0.360 
point. 
 

2. Analisis koefisien korelasi 
Analisis koefisien bertujuan untuk mengetahui 

tingkat kekuatan hubungan dari variabel independen 
terhadap variabel dependen baik dari pengaruh parsial 
maupun simultan. Berikut hasil pengujian sebagai 
berikut: 
 
Tabel 4.  Hasil Pengujian Koefisien Korelasi Kualitas 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian 
Correlations 

 
kualitas 
produk 

keputusan 
pembelian 

kualitas produk Pearson 
Correlation 

1 .306* 

Sig. (2-tailed)  .031 

N 50 50 

keputusan 
pembelian 

Pearson 
Correlation 

.306* 1 

Sig. (2-tailed) .031  

N 50 50 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Berdasarkan hasil pengujian diperoleh nilai 
korelasi sebebsar 0,306 artinya kualitas produk memiliki 
hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian 

 
Tabel 5.  Hasil Pengujian Koefisien Korelasi Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian 
Correlations 

 harga 
keputusan 
pembelian 

harga Pearson Correlation 1 .382** 

Sig. (2-tailed)  .006 

N 50 50 

keputusan pembelian Pearson Correlation .382** 1 

Sig. (2-tailed) .006  

N 50 50 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Berdasarkan hasil pengujian diperoleh nilai 
korelasi sebesar 0,382 artinya harga memiliki hubungan 
yang kuat terhadap keputusan pembelian 
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Tabel 6.  Hasil Pengujian Koefisien Orelasi Kualitas 
Produk Dan Harga Secara Simultan 
Terhadap Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .392a .154 .118 1.332 

a. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Berdasarkan hasil pengujian diperoleh nilai 
korelasi sebebsar 0,392 artinya kulitas produk dan harga 
memiliki hubungan yang kuat terhadap keputusan 
pembelian. 

 
3.Analisis Koefisien Determinasi 

Analisis koefisien determinasi bertujuan untuk 
mengetahui besar persentasi pengaruh variabel 
independen terhadap dependen baik secara parsial 
maupun simultan. Berikut hasil pengujian: 
 
Tabel 7. Hasil koefisien determinasi kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .306a .094 .075 1.364 

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Berdasarkan hasil pengujia diperoleh nilai 
determinasi sebesar 0.094 artinya kualitas produk 
memiliki kontribusi pengaruh sebesar 9,4% terhadap 
keputusan pembelian. 
 
Tabel 8.  Hasil Pengujian Koefisien Determinasi Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .382a .146 .128 1.324 

a. Predictors: (Constant), HARGA 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Berdasarkan hasil pengujia diperoleh nilai 
determinasi sebesar 0.146 artinya harga memiliki 
kontribusi pengaruh sebesar 14,6% terhadap keputusan 
pembelian 

Tabel 9. Hasil Pengujian Koefisien Determinasi 
Variabel Kualitas Produk Dan Harga 
Terhadap Keputusan Pembelian 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .392a .154 .118 1.332 

a. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 
Berdasarkan hasil pengujian diperoleh nilai 

determinasi sebesar 0,154 artinya kualitas produk dan 
harga secara simultas memiliki kontribusi sebesar 15,4% 
terhadap keputusan pembelian, sedangkan sisanya 
sebesar 84,6% dipengaruhi factor lain. 

 
4.Uji hipotesis  

Uji hipotesis parsial (uji t) bertujuan untuk 
mengetahui hipotesis parsial mana yang diterima H1 : 
Terdapat Pengaruh Yang Signifikan Pada Variabel 
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

 
Tabel 10. Hasil Uji t variabel Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standard
ized 

Coefficie
nts 

t Sig. 

B 
Std. 

Error 
Beta 

1 (Constant) 6.485 1.375 
 

4.717 .000 

KUALITAS 
PRODUK 

.296 .133 .306 2.229 .031 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Dari hasil output diatas, diperoleh nilai t hitung > 
t tabel atau (2,229 > 2,021), Dengan demikian H1 yang 
diajukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 
variabel kualitas produk terhadap keputuusan 
pembelian. H2 : terdapat pengaruh yang signifikan pada 
variabel harga terhadap keputusan pembelian 
 
Tabel 11.  Hasil uji t variabel harga terhadap keputusan 

pembelia 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardi
zed 

Coefficien
ts 

t Sig. 

B 
Std. 

Error Beta 

1 (Consta
nt) 

4.938 1.611 
 

3.065 .004 



 

Jurnal Ilmiah Ekonomi dan Pajak (EJAK) 

Available online at: https://ojs-ejak.id/index.php/Ejak 

 
Vol. 3, No. 2, September 2023, pp. 13-19 

 
 

18 

HARG
A 

.441 .154 .382 2.863 .006 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Dari hasil output diatas, diperoleh nilai t hitung > 
t tabel atau (2,863 > 2,021), Dengan demikian H2 yang 
diajukan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 
variabel harga terhadap keputusan pembelian. 

 
5.Uji Simultas (Uji F) 

Uji hipotesis simultas (uji F) bertujuan untuk 
mengetahui mana yang hipotesis mana yang di terima. 
H3: Terdapat pengaruh yang signifikan pada variabel 
kualitas produk dan harga secara simultan terhadap 
keputusan pembelian. 

 
Tabel 12. Hasil uji F variabel kualitas produk dan harga 

terhadap keputusan pembelian 
ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

1 Regression 15.136 2 7.568 4.268 .020b 

Residual 83.344 47 1.773   

Total 98.480 49    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Predictors: (Constant), HARGA, KUALITAS PRODUK 

Sumber: Data Primer Diolah (2023) 
 

Dari hasil output diatas, diperoleh nilai F hitung 
> F tabel ata (4,268 > 3,191), maka dapat dinyatakan 
terdapat pengaruh yang signifikan variabel kualitas 
produk dan harga terhadap keputusan pembelian 
 
1. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian 
Variabel kualitas produk berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian Dengan korelasi sebesar 
0,306 dan berkontribusi pengaruh sebesar 9,4%, serta 
pada pengujian hipotesis nilai t hitung > tabel atau (2,229 
> 2,021). Maka dari H1 yang dilakukan bahwa terdapat 
pengaruh yang signifikan pada variabel kualitas produk 
terhadap keputusan pembelian di terima. 
2. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian 
Variabel harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian Dengan korelasi sebesar 0,382 dan 
berkontribusi pengaruh sebesar 14,6%, serta pada 
pengujian hipotesis nilai t hitung > tabel atau (2,863 > 
2,021). Maka dari H2 yang dilakukan bahwa terdapat 
pengaruh yang signifikan pada variabel harga terhadap 
keputusan pembelian di terima. 

 

3. Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga 
Terhadap Keputusan Pembelian 

Variabel kualitas produk dan harga berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian yang diperoleh 
dari persamaan regresi Y= 4.659 + 0.109(X1) + 
0.360(X2), nilai korelasi sebesar 0,392 dan berkontribusi 
pengaruh sebesar 15,4% sisanya dipengaruhi variabel 
lain. Pada uji simultan didapatkan nilai F hitung > F tabel 
atau (4,268 > 3,191), maka dapat disimpulkan H3 
diterima jadi terdapat pengaruh simultan yang signifikan 
pada variabel kualitas produk dan harga terhadap 
keputusan pembelian. 
 

4. KESIMPULAN 
 
Dari hasil pembahasan dapat disimpulkan bahwa 

secara parsial variabel kualitas produk berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian, Dengan nilai 
korelasi sebesar 0,306 dan berkontribusi pengaruh 
sebesar 9,4%, serta pada pengujian hipotesis nilai t 
hitung > tabel atau (2,229 > 2,021), pada variabel harga 
secara parsial berpengaruh signifikan terhadap 
keputusan pembelian dengan nilai korelasi sebesar 0,382 
dan berkontribusi pengaruh sebesar 14,6%, serta pada 
pengujian hipotesis nilai t hitung > tabel atau (2,863 > 
2,021).serta pada  pengujian simultan berpengaruh 
signifikan pada variabel kualitas produk dan harga 
terhadap keputusan pembelian Dengan nilai persamaan 
regresi Y= 4.659 + 0.109(X1)  + 0.360(X2), nilai korelasi 
sebesar 0,392 dan berkontribusi pengaruh sebesar 15,4% 
sisanya dipengaruhi variabel lain. Pada uji simultan 
didapatkan nilai F hitung > F tabel atau (4,268 > 3,191). 
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